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El directivo de Gilmar posa en el corazén de la Plaza de La Moraleja, lugar que vio nacer a la empresa hace 25 afios
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Manuel Marron Fuertes __ Consejero delegado de Gilmar

«NUESTRO GRAN VALOR ES EL EQUIPO»

anuel Ma-
rron es la cara desconocida de la empresa
Gilmar; como copropietario y consejero dele-
gado de Gilmar es muy conocido en el sector
inmobiliario, aunque lo es mas para el gran
publico su socio, Jestis Gil Marin. Esta es la
primera entrevista que concede a un medio de
comunicacion. Y lo hace ahora para celebrar el
25 aniversario de la fundacién de Gilmar, alla
por 1983, cuando Jesus Gil y €l tenian cara de
nifnos y celebraban los éxitos comerciales de
la empresa en los hostales mas econoémicos de
Tenerife, disfrutando de sus carnavales. A dia
de hoy, ya han dado la vuelta al mundo con sus
viajes de empresa, cuyo objetivo es premiar a
sus directivos y comerciales estrella.

—¢Cual es el balance de su primer cuarto de
siglo al frente de Gilmar?

—Es positivo. Empezamos ocho personas y hoy
somos unos 200. Han sido afios dificiles, pero
con muchas satisfacciones. Cuando Jestus Gil
Marin y yo creamos esta empresa, teniamos
claro donde debiamos ir. Conociamos bien el
sector y nos decidimos a trabajar aqui, en La
Moraleja; empezamos vendiendo casas de alto
nivel en la propia Moraleja, Somosaguas, La

Florida... Luego comenzamos a vender pisos en
Madrid y hemos ampliado a solares, edificios,
locales comerciales... Siempre hemos construi-
do promociones propias, pero las considero ca-
si de encargo. En la cuenta de resultados, el 80
por ciento es intermediaciéon inmobiliaria y el
20 por ciento restante, ventas de promociones.
—¢Como definiria la filosofia de la empresa?
—Cuidar la imagen es fundamental, los peque-
nos detalles. Que el personal esté motivado y
sea feliz, que trabaje con rigor y seriedad. La
fidelidad de nuestros clientes hace que la ma-
yoria de ellos nos recomienden, por eso somos
referencia en el sector inmobiliario. Gilmar
esta disenada para grandes comerciales. Yo

no entiendo los negocios sin un gran equipo
humano detras. Precisamente, el gran valor de
esta compania es su fantastico equipo humano
y profesional.

—¢Han cambiado mucho los sistemas de ven-
tas desde entonces?

—Los tiempos cambian y los sistemas de ven-
tas, también. Hace dos décadas vendia mas un
comercial mas agresivo. Ahora, el perfil ha
cambiado y lo que prima es la preparacion de
la persona, lo que se traduce en inspirar con-
fianza al comprador, que normalmente siem-
pre quiere las mismas cosas: 1o mejor, al mejor
precio. Los profesionales debemos conseguir
dar con lo que el cliente busca.

—(Es socio y, sin embargo, amigo de Jestus Gil
Marin después de tantos afios?

—Si, por supuesto, seguimos siendo amigos. Y
celebramos nuestras bodas de plata como cual-
quier matrimonio. Tampoco concibo un socio
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sin que sea como un hermano. Esa confianza
en fundamental para mi; podemos discutir de
muchas cosas, pero jamas de dinero. Cuando
las cosas se hacen bien, el dinero viene solo.
—Cambiando de tercio, icree que la crisis in-
mobiliaria ha tocado suelo?

—Pues no tengo la absoluta seguridad de que
hayamos tocado suelo, pero creo y espero sin-
ceramente que no quede mucho. En nuestro
sector de manera ciclica se produce un cambio
de ritmo en el funcionamiento del mercado,
por lo tanto, los que llevamos muchos anos en
¢él, sabemos que es una caracteristica de la
personalidad del propio sector.

Buscando el lado positivo, todo esto sirve
para poner a cada uno en su sitio y una de las
mejores consecuencias es que los que no se
muevan en la direcciéon de la mayor seriedad y
profesionalidad, no tendran sitio en el merca-
do. Pero que nadie dude que estos procesos, de
la misma forma y con la misma celeridad que
comienzan, igualmente finalizan.

—<¢Creen que la demanda potencial sigue fuer-
te? La afluencia a la ultima edicién del SIMA
asi lo confirma.

—El altimo Salén Inmobiliario ha sido una
excelente ocasion para pulsar al sector y cons-
tatar que los clientes estan ahi. Los resultados
de clientes interesados en comprar o vender
que nos han visitado en nuestro expositor han
sido superiores a todas las ediciones anterio-
res. Cada ano que pasa se confirma que es una
de las mejores ferias del mundo.

—¢Cuales son sus proyectos mas inminentes?
—Queremos consolidar toda la estructura



